Warum man im Waldviertel Urlaub macht

Als starkste Motive fiir einen Aufenthalt im Waldviertel haben sich Landschaft und Natur
(64,82%!1!1), die gute Luft und die unvergleichliche Ruhe, die Gastfreundschaft, das qualitativ
hochwertige Gesundheitsangebot, die unzahligen Sport- und Outdoormdglichkeiten sowie die
einzigartigen kulinarischen Genusserlebnisse herauskristallisiert. Das typische Orts- und
Landschaftsbild sowie die Atmosphare der Region prdgen ebenso das Image der Region. Generell
kann man festhalten, dass die Landschaft und die teils unberiihrte Natur das wesentliche Motiv fiir
einen Besuch bzw. Aufenthalt im Waldviertel darstellen — im Vergleich zu anderen touristischen
Regionen Osterreichs ist dieses Motiv iiberproportional ausgeprigt.
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Landschaft und Natur 64,82%
Gute Luft/gesundes Klima 47,18%
Gastfreundschaft 44.79%
Ruhe 42 51%
Qualitat des Hotels / der Unterkunft 38,99%
Wellness / Gesundheits-Angebote 29,12%
Spezielles Buchungsangebot / Package 27,18%
Ortsbild / Stadtbild / Architektur 25,74%
Vielfalt und Qualitat des Angebots 25,49%
Atmosphare / Flair 23,74%

Quelle: Tourismus Monitor Osterreich Sommer 2012 (T-Mona)

Zufriedenheit — natiirlich Gegebenheiten

Die im Waldviertel vorhandene Natur und Landschaft garantiert ein eindrucksvolles und einzigartiges
Urlaubserlebnis und bildet den Rahmen fiir einen Waldviertel-Aufenthalt. Die unten angefiihrte
Tabelle lasst erkennen, welch enorm wichtigen Beitrag Landschaft und Natur zur
Gesamtzufriedenheit der Gaste liefern. Uber 66% der gefragten Giste sind ,Auferst Begeistert”
von der Landschaft und der Natur des Waldviertels.

3 egebenheite » Anteil AuRe Begeisterte Ante A 5 e d '6
Landschaft/Natur 1,38 66,38%| 30,12% 0,00%
See, Strandbader, Bademdglichkeiten 1,98 31,70%| 53,16% 3,15%
Wetter 2,00 33,07%| 47,19% 3,37%

Quelle: Tourismus Monitor Osterreich Sommer 2012 (T-Mona)

Ausflugsziel Waldviertel

Rund 50% der touristischen Wertschopfung im Waldviertel werden im Ausflugstourismus
erwirtschaftet. Einen wesentlichen Teil dazu tragt die Niederosterreich-Card bei. Gemeinsam mit
dem angrenzenden Stidbéhmen verfiigt man bspw. tGber rund 250 Burgen, Stifte und Schldsser. Mit 7
TOP-Golfplatzen verfiigt man 0Osterreichweit Uber die hochste Dichte an Infrastruktur fiir den
Golfgast. 7 Naturparke und eine Nationalpark widerspiegelt den enormen hohen Stellenwert der
Natur im gesamttouristischen Angebot der Region. Die unten angefiihrte Grafik zeigt die TOP 10
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Aktivitaten der Gaste des Waldviertels — anhand der rot eingekreisten Aktivitaten kann man rasch
erkennen, dass bei beinahe allen meistgenannten Aktivitaten die Natur und die Landschaft einen
zentralen Beitrag zum Gesamterlebnis darstellt bzw. diese vielfach in Mitten der Natur/Landschaft
ausgeiibt werden.
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Quelle: Tourismus Monitor Osterreich Sommer 2012 (T-Mona)

Hoher Anteil osterreichischer Gaste

Bezogen auf die einzelnen Markte zeigt die Nachtigungsstatistik klar: Niederdsterreich bleibt mit
459.294 Nachtigungen der wichtigste Markt. Gleich dahinter rangiert Wien mit 353.381
Nachtigungen. Allein im Vorjahr nahm die Zahl der Nachtigungen durch Wiener Gaste um 8,3% zu.
Auf Platz drei liegt Oberdsterreich (145.399 Nachtigungen), dahinter folgen Steiermark (32.585) und
Salzburg (27.284).

In Summe wurden 1.077.399 Néichtigungen aus Osterreich (+ 1,4%) registriert. Starke Zuwéchse
konnte das Waldviertel auch aus den Auslandsmarkten verzeichnen. Deutschland ist mit 70.206
Nachtigungen und einem Plus von 7,3% wichtigster Markt, aus Tschechien gab es einen Zuwachs von
23,3% auf 9.013 Nachtigungen. Schweiz und Liechtenstein folgen mit 4.265 (+ 0,4%) und Ungarn mit
3.418 (+ 29,1%) Nachtigungen.

Tourismusstrategie Niederdsterreich 2015

In der Tourismusstrategie Niederdsterreich 2015 ist die Wichtigkeit der Landschaft und Natur sowie
die darin enthaltenen natirlichen Ressourcen mehrfach erwahnt. U.a. in der Definition der Marke
Niederosterreich:

Destination Waldviertel GmbH Seite 5



